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Phase 1: Testphase
Indikation: Verhütungsmethoden 
Zielgruppe: Frauen zwischen 15 und 35 
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Phase 2: Etablierung
Indikation: Verhütungsmethoden 
Zielgruppe: Frauen zwischen 15 und 35 
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Phase 3: Ausblick
Andere Indikationsgebiete 
Ausweitung der Zielgruppe gemäss Indikation 
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Partizipation von Arzt und Patient macht insight glaubwürdig
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Was mit insight erreicht wird

Bayer

Mit insight bietet Bayer ein rezeptfreies Produkt, das entscheidend zur Verbesserung der Medizin 
auf zwischenmenschlicher Ebene beiträgt. 

Damit rückt Bayer im Entscheidungsprozess auf eine menschennahe Position. 

Mit dieser Neupositionierung steht Bayer für eine Medizin ein, die sich nicht an Wirkung, sondern 
auch an Werten orientiert.
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